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Ringo Miiller fiihrt
das Familienunter-
nehmen in der vier-
ten Generation.
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Portrat

Exportschlager aus Holz

Manufaktur. Die Holzfiguren, Schwibbdgen und Pyramiden von Miiller
Kleinkunst aus Sachsen finden Absatz in den USA, Japan oder Siidkorea.

D en ersten Auftrag aus dem Ausland er-
hielt Edmund Oswald Miiller kurz nach
der Griindung der Miillerschen Werkstdtten im
Jahr 1899. Fiir ein skandinavisches Unterneh-
men stellte er kleine Holzflugzeuge als Werbe-
prasente her. Heute, 115 Jahre spiter, liefert
der Familienbetrieb die handgefertigten Pyra-
miden, Schwibbdgen, Riauchermédnnchen und
Spieldosen aus dem Erzgebirge in 15 Lidnder.
Der Exportanteil liegt bei 25 Prozent.
Auslandskontakte kniipfte das Unterneh-
men in den 1990er Jahren auf der Spielwaren-
messe in Nirnberg, die von Einkdufern aus al-
ler Welt besucht wird. Es folgten Pradsentatio-
nen auf Fachmessen in Japan und den USA. Aus
einigen Kontakten sind inzwischen Partner ge-
worden, die die Produkte im Ausland vertrei-
ben. ,,Wir sind als Handwerksunternehmen im
globalen Markt tdtig“, sagt Ringo Miiller, der
die Manufaktur heute leitet. ]etzt beginnt die
Hauptsaison: In der Vorweihnachtszeit erzielt
der Betrieb zwei Drittel seines Umsatzes. Gefer-

tigt werden alle Produkte in den Werkstitten
im sdchsischen Seiffen. Der Anteil der Handar-
beit liegt bei bis zu 80 Prozent. Mittlerweile be-
schéftigt Miiller 40 Mitarbeiter.

Dass er den Betrieb iibernehmen wiirde,
stand friih fest. Nach der Ausbildung zum Holz-
spielzeugmacher folgten Meisterpriifung und
Betriebswirt. Spéter studierte er Betriebsfiih-
rung und Marketing. Er ist immer auf der Su-
che nach neuen Strategien und Produkten.

In Zusammenarbeit mit der Technischen
Universitit Chemnitz entstand so eine elektro-
nische Spieldose, die bis zu 25 Stunden Musik
speichert. Zukiinftig ldsst sich die Musik tiber
eine Handy-App verwalten. Neue Produkte ent-
wickelt das Unternehmen vor allem fiir den
deutschen Markt. In Asien, den USA und Kana-
da ist die Nachfrage nach traditionellen Minia-
turen, Schwibbdgen und Pyramiden groR: ,Die
auslindischen Kunden kaufen die Produkte,
weil sie eine Geschichte erzihlen.“ M
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